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l 2009 appena concluso è stato un anno da dimenticare sotto
molti punti di vista, in particolare da quello dell’economia.
Eppure, il nostro settore dell’elettronica di consumo ha mantenu-
to, praticamente in ogni parte del mondo, dei livelli tali da riusci-

re ad attraversare quasi indenne la burrasca.
Molto del merito di questa “performance” va senza dubbio ascritta al
buon trend di crescita dei televisori ad alta definizione (in particolare di
quelli “Full HD”, da 1920x1080 pixel), al plasma o LCD che siano, e anche
al formato ad alta definizione Blu-ray, che dopo un tiepido inizio ha co-
minciato a macinare vendite sempre più cospicue grazie anche all’abbas-
samento dei prezzi dei lettori e al netto aumento dei titoli disponibili,
molti dei quali di alto livello tecnico e artistico.
In Italia, inoltre, c’è stata anche la spinta dello “switch-off” delle trasmis-
sioni televisive via etere tradizionali a favore di quelle in “digitale terre-
stre”, che nelle regioni dove appunto è avvenuto lo spegnimento dei ri-
petitori analogici (le ultime in ordine di tempo sono state Campania e
Lazio) hanno fatto letteralmente volare le vendite di decoder e di televi-
sori di ultima generazione con decoder incorporato.
Rimanendo in casa nostra c’è stata inoltre la martellante campagna pub-
blicitaria di Sky a favore dell’alta definizione (finalmente: negli anni
scorsi a conoscere l’esistenza di Sky HD erano solo pochi appassionati),
che unita all’aumento di canali trasmessi in “high definition” ha certa-
mente convinto un buon numero di connazionali a “convertirsi” all’alta
definizione. Senza dimenticare, infine, che anche sul digitale terrestre so-
no iniziate (come vi abbiamo puntualmente informato nei numeri scorsi)
le prime trasmissioni in HD: a questo proposito voglio ricordarvi che sono
in arrivo sulle pagine di Digital Video una serie di prove di decoder ad al-
ta definizione (ancora piuttosto rari, a dire il vero).
Incrociando le dita, il 2010 dovrebbe andare ancora meglio, sia perché
dovrebbe essere l’anno della riscossa economica globale, sia perché ci
sarà l’evento mediatico che più di ogni altro ha rappresentato nel passa-
to l’impulso decisivo all’acquisto di televisori (e, anche se in percentuale
assai minore, di videoproiettori) di ultima generazione, vale a dire il cam-
pionato mondiale di calcio che si svolgerà in Sudafrica dall’11 giugno
all’11 luglio prossimi.
Da sempre, infatti, molti (in Italia in particolare) aspettano proprio i
mondiali di calcio per cambiare il proprio televisore, alcuni perché sono
poco inclini alle innovazioni e solamente un evento di tale portata può
risvegliarli dal “torpore tecnologico”, altri perché, al contrario, essendo
molto bene informati sulle novità in uscita aspettano l’ultimo momento
utile per acquistare il TV più evoluto.
Aggiungiamoci inoltre che nel corso dell’anno molte altre regioni
(Piemonte Orientale, Lombardia, Emilia Romagna, Veneto, Friuli Venezia
Giulia e Liguria) passeranno definitivamente al digitale terrestre, che il 3-
D comincerà a muovere i primi passi importanti anche all’interno delle
nostre case, che la propensione all’acquisto degli italiani sembra nuova-
mente crescere come ormai non accadeva da molto tempo, ed ecco che
la fiducia mostrata nel titolo di questo editoriale (anche se leggermente
“smorzata” dal punto interrogativo) non sembra assolutamente mal ripo-
sta.
Buon anno nuovo a tutti.

I
2010, l’anno della riscossa?


